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SAPER
FARE

Larte dei samurai

per dare valore
altempodegli

artigiani

Tecnologia, innovazioneestoriasonoitreelementidella
startupbergamasca Time Changers.Inunorologio
esclusivosiconcentranol'abilitadiunmaestrodel
modellismo, ilgustodeldesigneinuovistrumentidel web.

Simone Casiraghi

mm [a passione per i Samurai
diventa una startup, il motore
e la precisione del tempo. Il
fascino perla cultura giappo-
nese alimenta invece la spinta
creativa.

Innovazione, design, inter-
netdel cose, realta aumentata
enuovi materiali vengono fu-
sinel nostro miglior saper fare
artigiano. E questa passione
condivisa da tre amici, unen-
do conoscenza tecnica, com-
petenza commerciale e abilita
artistica trovalasuarealizza-
zione in un prodotto come
I'orologio, in un quadrante c’e
la sintesi di storia, cultura e
filosofia di un intero popolo.
Oltre alnome: O-Yoroi ¢ infat-
tiiltitolo della prima collezio-

ne, gia sul mercato.

La tecnologia & la parte pit
massiccia, la precisione deve
essere incontestabile. Per que-
sto, gli ingranaggi del tempo
vengono garantiti direttamente
daun fornitore svizzero, quale
migliore fonte di precisione e
affidabilita. La cassa dell’orolo-
gio, sul retro e trasparente, il
meccanismo € soloda ammira-
re. Ma di fronte alla realizzazio-
nedel prodotto finale, gliingra-
naggi sono I’aspetto su cui ci si
concentra forse di meno.

Le lancette della storia

Time Changers nasce cosi, den-
tro l'incubatore di Bergamo
Sviluppo. Il progetto vuole uni-
relamanualita dei makerinno-
vativi allatecnologia avanzata,
replicando nel design dell'inte-
ro prodotto, dal quadrante ai

dettagli anche minimi, l'intera
armatura di un samurai. E un
lavoro di altissima precisione.
In laboratorio ¢’ un “vecchio”
del mestiere. Fausto Lancini, 67
anni, storico modellista. In quel
laboratorio si seguono tutte le
fasi: dalla progettazione tecni-
ca, all’elaborazione del disegno
fino al prototipo con una stam-
pante 3D. Spetta a Lancini, poi,
illavoro di combinare ogni sin-
gola parte di design, la replica
diciascuna particolarita del co-
stume giapponese deve essere
perfetta, e una volta montata,
non deve compromettere nulla
del meccanismo: pesi, misure,
bilanciature, equilibrisono de-
cisivi. Cosi ogni prototipo viene
primarealizzato in laboratorio
e testato. Solo dopo puo andare
in produzione. E anche in que-
sto caso i numeri sono limitati,
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al massimo 150 pezzi.

Romano Alberti, 42 anni, e il
designer. A lui spetta dare la
linea delle collezioni per rende-
re ogni orologio un prodotto
esclusivo, quasi un pezzo uni-
co. Dalle lancette, ai singoli
puntidei minuti nel quadrante,
al cronometro sul quadrante fi-
no allaforma della corona, del-
la ghiera e la scelta della pelle
del cinturino, lo stesso materia-
le che avvolge 'impugnaturadi
una katana.

Laricerca dei mercati

Ce tuttoil costume dei samurai
in questi dettagli, replicato in
miniatura.

Allafineil prodotto, inrealta,
appare decisamente  pil
un’operad’arte, ma e un orolo-
gio da indossare. E non & deci-
samente per tutti. E compito di

Roberto Janniello, 53 anni, in-
gegnere elettronico pensare ai
mercati. «Puntiamo molto sul-
l'estero—spiega—edall'incuba-
tore di Bergamo Sviluppo ab-
biamo avuto e stiamo avendo
un supporto importante per
l'internazionalizzazione della
nostraimpresa. Guardiamo, ol-
tre che al Giappone, alla Russia
e alle pit1 grandi capitale euro-
pee e americane. E per i Paesi
Arabi stiamo progettando una
versione specifica, tutta in oro.
11 valore del nostro prodotto,
intorno ai 10mila euro, ciimpo-
nediselezionare ancheicanali
divendita, partendo dalle bou-
tique di altre griffe».
Madentro una startup & sem-
prel'innovazione tecnologicaa
prendere il sopravvento. «Il
progetto prevede un ulteriore
step — spiega Janniello -. Ogni

Fausto Lancini, storico modellista, nel suo laboratorio

orologio sara dotato di un siste-
ma tecnologico, sulmodello del
QR-code e dellarealta aumen-
tata, con cui da ogni smartpho-
nesara possibile visualizzare e
ripercorre tradizione, storia e
cultura, in questo caso, del po-
polo samurai e giapponese».

Lastorialettadallo smartphone
Un orologio quindi anche come
strumento di informazione cul-
turale e artistica, in un paese
come I'Ttalia ricca di patrimonio
artistico e storico.

«E infatti vogliamo dedicare
una collezione ai capolavori
italiani, in modo da abbinare
ricerca storica con I'elemento
artistico, per esempio la Cupola
del Brunelleschi, il Colosseo».

Il progetto prosegue, ma Jan-
niello ammette che ci sarebbe
bisogno di un’accelerazione. E

o per accorciare i tempi di svi-
luppo, in attesa del crearsi di
un cash flow sufficiente, I'in-
gresso deinuovi capitaliresta
forse 'unica soluzione possi-
bile.

«Non abbiamo ambizioni di
gigantismo, vogliamo restare
una micro impresa con un
obiettivo di fatturato di 2-
3milioni. Cisiamo dati 3-5 an-
ni per realizzare questo per-
corso, due li abbiamo passati
perlapria parte del progetto,
ora un partner finanziario
consentirebbe di fare scelte
precise, diirrobustire il brand
e di puntare a strategie com-
merciali pitt mirate. E poi,
cautamente, arrivare anche a
creare almeno due nuovi posti
dilavoro. Ma questo € un mio
personale obiettivo, la mia
soddisfazione».




